
 ワンモア
 バストアップスクール

 今回の⼤前提

 添削の回答

 情報
 オールハンドのバストアップスクール

 全国展開？

 添削はあくまで集客（お客さん）⽬線のみ、⾃
 分がやりたい好みなどもあるので、そこは⾃分
 でバランスをとる

 そもそも完璧はないので、完璧を⽬指さない。
 ⼀つずつでもいいので確実にやる

 あくまでアドバイスなので、こうした⽅が反応
 はとれやすいですよって事です

 ただ、⾃分
 がやりたいようにやるたいですというのは、
 それは⾃由です。（トレードオフ思考）

 70点ルールであったり、30点はないので、
 やってみるということが⼤事です。

 そもそも正解はありません、全
 てはテストのみ。

 CVR（成約率） 6

 ランディングページ

 チェック⽅法

 良い点

 スマホをメインに確認

 レスポンスデバイスがはっきりある

 アクセスしたらどうして欲しいのかがわかる

 ８割のアクセスはスマホなので、スマホ仕様に
 変えておく事

 まずはじっくりとイメージする事（徹底的
 にリアルに想像する事）

 このランディングページはどんな⽬的？  新規集客

 このページのターゲット（読み⼿）は

 全く知らない（知り合いでも、知⼈でもない）

 全く興味がない

 他にも候補があって精査しようとしている状態

 つまり⾒込み客

 ❤ 男性１（⾒込み客）⼥性２０（競合
 スクール）のお⾒合いパーティをイメージ

 男性は選び放題だという事  やってはいけない事
 その他⼤勢のひとり

 男性にメリットがない⾃分の話ばかりをする

 改善  構成

 ヘッダー画像

 ⼀番⽬⽴つ場所

 ここで興味を持たれなかったら離脱します

 コピーは絶対に⼊れる

 ❤ 第⼀印象、最初のアピールタイム  ここでコケたら１対１になることすら不可能

 ファーストビューで興味が出たら、その下が読
 まれる

 コピーの⼤原則「１⾏⽬の役割は２⾏⽬を読
 ませる事」

 悩み課題

 先⼊観（あるある）

 先⼊観の反論（それってダメなんだよね）

 反論をするからにはその根拠

 プロフィール

 商品サービス

 ベネフィット

 ベネフィットの証拠

 商品を提供する理由

 ⽇程、時間、スケジュール

 保証

 特典

 よくある質問

 まとめ

 誰でのためのページ？なんの⽬的？を明確に

 コピーの⼤前提 3

 場合によっては

 新しい施策として、機械ではなくハンドを推奨
 しているよ

 スタートアップとして参加者を募集

 まとめ

 ヘッダーを⾒直す

 ベネフィットを明確に

 スケジュール

 保証

 よくある質問

 場合によっては

 まとめ

 これを複数枚⽤意するABテスト

 何が正解かわからないので、広告
 でテストする１〜２週間で結果がわかる

 ターゲットを明確にする


