
希少性の原理



希少性の原理とは？

• 出需要に比べて供給量が少ない場合、価値が高くなる 
もしくは高く感じやすくなる「心理現象」の事 

• 「手に入りにくいものほど欲しくなる」



クッキーの実験でわかる希少性

「瓶に20個入ったクッキー」vs「瓶に2個入ったクッキー」 

どちらがおいしいの？→「瓶に2個入ったクッキー」



希少性の原理の例

• 金（ゴールド）の価値 

• 高級ブランドの価値 

• ビンテージの価値 

• 数の限定 

• 期間の限定



希少性をビジネスに活かす方法

• 数の限定（限定50個！） 

• 期間の限定（今週末まで！）



「数」や「時間」ではない方法

• 希少性を前面に出さない「隠れた希少性」戦略 

• 物語の中で希少性を匂わせる 

• 価値の「未来」を見せる 

• 希少性を逆手に取った「タイミング戦略」



ウェブ上で希少性を演出する方法

• 「シークレットページ」や「非公開商品」 

• 「招待制ショッピング」 

• 「会員限定の特典やコンテンツ」 

• 「ごくわずかに公開」するアプローチ



ロスタイムは嫌われる


